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Teilnehmerbefragung

e MICE Club LIVE 2015
e in der Metropole Ruhr
kR 09. & 10.03.2015




Was war der ausschlaggebende Grund fur Ihre Anmeldung

zum MICE Club LIVE?
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. Austausch mit anderen Anbietern
i ; - Neugierde am Veranstaltungsformat

Andere

-

0% 10% 20% 30% 40%!‘50%,_60%‘

70%

80%

90%

)

Wunsch nach Inspiration und frischen Ideen,

Der draldgusche Austausch mnerhalb der Branche

Anbleterkontakte m1tAu551cht auf Geschaft kniipfen/ -
F I ; i 3 lntenswler‘en

~ Austausch mit ’a_nderren Planern

‘Ul ANBIETER

-

" Anzahl der Nennung
(Mehrfachnennung mogllch)
‘n= 18

"l PLANER

‘¥ Anzahl der Ne,anung : '
(Mehrfachnennung mogllch)#_,_w
n = 34 N - &
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Wie gefiel lhnen die Mischung aus Educational-Elementen,
inszenierten Anbieter-trifft-Planer-Kleingruppensessions

(MICE Labs) und Networking-Gelegenheiten?

ANBIETER

" Die Mischung war genau richtig gewshlt.
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Ihre Meinung zur interaktiven Plenumssession:
,Die Eventbranche in Bewegung*
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Welche Praxiswerkstatt fanden Sie am interessantesten?

Educational-Elemente
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Austausch zwischen Planern Wie zufrieden waren Sie mit der Qualitat der anwesenden
und Anbietern Planer bzw. Anbieter?
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Austausch zwischen Planern

und Anbietern
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Austausch zwischen Planern Anbieter: Wie wichtig sind fiir Sie die MICE Labs zur
und Anbietern Prasentation lhres Produktes?
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sessions winschen sich einige

Anbieter die Moglichkeit von f i A MICE Labs zur Vorstellung ihres Produktes
direkten One-by-One-Sessions. ~ ~ ~ .~ besonders wichtig.

Die Anbieter sind sich
mehrheitlich einig, dass die
Zeit zur Prasentation ihres

Produktes angemessen ist.




Alles in allem wurden |hre Erwartungen...
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+49 (0) 221 3555760

info@mice-club.com

www.mice-club.com




