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MICE Club LIVE 2016
In Dresden
07. & 08. Méarz 2016
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Was war der ausschlaggebende Grund ftir Ihre Anmeldung

zum MICE Club LIVE?
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Wie gefiel Ihnen die Mischung aus EducationalElementen,

inszenierten Anbieter -trifft -Planer-Kleingruppensessions
(Konzeptionsworkshops) und Networking-Gelegenheiten?

I ANBIETER
Die MischungAwar génau richtig gewahlt.

Es hatte mehr Educatlonal Elemente geben
: sollen.

Es hatte mehr inszenierte Anbieter-trifft-
PIaner-KIeingruppensesSions geben sollen.

Es hatte mehr Networking- Gelegenhelten
; . ‘geben sollen.
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K D|e Mlschung war genau rlchtlg gewabhlt.

Es hatte mehr Etiucatlonal Eleme‘hte geben. 4
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5 -Es hatte mehr inszenlerte Anbléter trn‘ft-
Planer-KIelngruppensessmns geben sollen..
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Planer: Welches Thema der Konzeptionsworkshops hat Sie am
meisten interessiert?
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Austausch zwischen Planern
und Anbietern

Planer bzw. Anbieter?
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Wie zufrieden waren Sie mit der Qualitat der anwesenden
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Austausch zwischen Planern Anbieter: Wie wichtig sind fir Sie arrangierte - Planerkontakte

und Anbietern zur Prasentation Inres Produktes?
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‘ (] Arranglerte Planerkontakte konnen aus
meiner Sicht zugunsten von mehr Zeit fur

T's den inhaltlichen Austausch von Themen
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Die Anbieter ziehen mehrheitlich
einen mehrwertorientierten
Austausch mit den Planern den

klassischen 1: 1-Appointments
vor!




und Ausblick Alles in allem wurden Ihre Erwartungen...
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