Ergebnisse der Teilnehmerbefragung
MICE Club-Premiere, 14. & 15.11.2013 in Koln
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Wunsch nach Inspiration und frischen Ideen

81 %
Neugierde am Veranstaltungsformat 81%
Austausch mit anderen Buyern 56 %
Neukontakte zu Suppliern knﬁpfen, bestehende
. Kontakte vertiefen 3%
Supplier-Produkte kennenlernen 32%
Andere ) 1%
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Buyerkontakte mit Aussicht auf Geschaft
kniipfen/intensivieren
Prasentation des eigenen Produktangebots
Neugierde am Veranstaltungsformat
Wunsch nach Inspiration und frischen Ideen
Austausch mit anderen Suppliern
Andere Z 9%

B Anzahl der Nennungen
(Mehrfachnennung moglich)
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65 %

96 %
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(Mehrfachnennung moglich)

n=23




o

l"> i R ) S s e =
D1e Konzeptldee S R R T K st
Wie bewerten Sle das Konzept des MICE Club- Events O o T e
(Mehrfachnennung moglich)? 1 ST SAER e .

gewmnbrmgend] te ra kt] V

| erfrischend anders
- spannend innovativ ¢
atmospharisch msplrlerendz

Sym pat hl SC h anspruchsvoll
produktiv AUf Augenhh ohes

frontal

-:-.‘. -.'. -», < 5 xﬂﬁ

-



gore

-

Bewertung de’r EdUcati

.

Ty 20T e

Wie gut haben Ihnen die Educationals

Keynote
Rolf Gruber: Markenpositionierung
im MICE-Business s

Themencloud 1
Mike van der Vijver: Meeting
Architecture

Themenc]oud 2 3
Rolf Gruber: Themed Destinations —
Themed Venues

Themencloud 3
Willem Stortelder: Entschleunigung
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langweilig
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~ Wie haben Sie den Austausch zu Fachthemen in gemeinsamer

Das Thema ist von
aktueller Wichtigkeit.

Das Thema wurde
interessant vermittelt.

Ich konnte Wertvolles fiir

meine tégliche Arbeit lernen. = P ‘ e
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77%
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Wie zufrieden waren Sie mit der Qualitat der anwesenden Supplier?
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Wie zufrieden waren Sie mit der Qualitat der anwesenden Buyer?
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gefiel die Art der Produktvermittlung
gut oder sehr gut

m sehr gut

= gut
eher gut
eher nicht gut
nicht gut

Uberhaupt nicht
n =62
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Zufriedenheit mit den geWé
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Altes Pfandhaus
Off-LocaIions in Ehrenfeld

‘Rheinloft Cologne
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Wie bewerten Sie die verschiedenen Branchenformate R I e el e g

nach den aufgefuhrten Kriterien (Mehrfachnennung maoglich)? P

Meetingplace/ CONFEC Blue/ ICJ mice

MBT ME&I Forum Advantage MICE by Melody

Interaktivitét

Wissensaustausch

Qualitét der
Supplier

Professionalitit der
Umsetzung

Anspruch an die
Inszenierung
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Meetingplace/ | CONFEC Blue/ ICJ mice
MICE Club EEAINES MBT ME&IForum Advantage
Interaktivitat .

Wissensaustausch

Qualitdt der Buyer

Professionalitat der
Umsetzung

Anspruch an die
Inszenierung
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Alles in allem wurden die Erwartungen...

AN

B Ubertroffen
B erfillt
@ eher nicht erfullt

Uberhaupt nicht erfuillt
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B Ubertroffen
B erfullt
[ eher nicht erfiillt

uberhaupt nicht erfillt




KONTAKT

FON +49 (221) 355 576 26

E-Mail info@mice-club.com

WEB www. mice-club.com




