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MICE Club LIVE 2016
in Dresden
07. & 08. Marz 2016




W_unscﬁ nach Inspiration und fn'schen'ldéen

‘Présentation des eigenen Produktangebotes
Austausc_ﬁ mit anderen Anbietern
g By b “ - Neugierde am Veranstaltungsformat

Andere

: .:.‘Der.dialqgiﬁéhé'AU'gtéuéch innerhalb der Branche
i Neugierde am Veranstaltungsformat
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;4;_,  Der aialogi'sche‘Auétausch innerhalb der Branche

Planerkontakte mit Aussicht auf Geschift...
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i Wunsch nach Inspiration und frischen Ideen
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Was war der ausschlaggebende Grund fur Ihre Anmeldung

zum MICE Club LIVE?
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Wie gefiel Ihnen die Mischung aus Educational-Elementen,

inszenierten Anbieter-trifft-Planer-Kleingruppensessions
(Konzeptionsworkshops) und Networking-Gelegenheiten?

ANB'I,I;ZTER '-

Die Mlschung war genau richtig gewahlt.

Es hatte mehr Educatlonal Elemente geben
4 sollen.

Es hatte n‘1e!1r inszenierte Anbieter-trifft-
Planer-Kleingruppensessions geben sollen.

Es hatte mehr Networking- Gelegenhelten
: : geben sollen.

Andere
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"":? “Die Mischung war. génau richtig gewahlt.

Es hatte mehr Educatlonal Eleme‘hte geben 4
: - { sollen

S -Es hatte mehr inszemerte Anbléter trlfft- /
Planer Klelngruppensessmns geben sollen

e mghr Networklng Gelegenhe1ten
X = geben solFen
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Das Thema wurde
“interessant -

vermittelt. -

“'Ich konnte
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Planer: Welches Thema der Konzeptionsworkshops hat Sie am
meisten interessiert?
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Austausch zwischen Planern Wie zufrieden waren Sie mit der Qualitat der anwesenden
und Anbietern Planer bzw. Anbieter?
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Austausch zwischen Planern
und Anbietern zur Prasentation Ihres Produktes?

Anbieter: Wie wichtig sind fur Sie arrangierte Planerkontakte

< / b " X - =it . - - : ’ > ! w o5 P .'
5% ‘ . " 3 = 25 : pe . . .
— = Nur im Rahmen von arrangierten i
Planerkontakten kann.ich mein Produkt i
angemessen prasentieren.und erhalte

i werthaltige Planerkontakte.

] Arrang1erte Planerkontakte kénnen aus .
meiner Sicht zugunsten von mehr Zeit fiir -
den inhaltlichen Austausch von Themen
entfallen.
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wer < - mAndere
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Zahl derer, die klassische 1:1-

~ Appointments iberfliissig finden, . - r e und die Kontaktqualitat im angebotenen Rahmen
i um 25 % gestiegen! Gk P Vvollig ausreichend. '

~ ImVergleich zum Vorjahr istdie Fiir ; 6/0 waren die Kontaktintensitat ~

Die Anbieter ziehen mehrheitlich
einen mehrwertorientierten
Austausch mit den Planern den

klassischen 1:1-Appointments
vor!
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i ; Erwartungen erfullt oder sogar ubertroffen!



+49 (0) 221 355576-18

dd@mice-club.com

www.mice-club.com




